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RECENZIJE I OMOWIENTIA

Ekonomia informacji, pod redakcja Przemystawa Deszczynskiego, Wydawnictwo Po-
znanskiego Towarzystwa Przyjaciét Nauk, Poznan 2020, 135 ss.

Przystepujac do pisania opinii o ksigzce pod redakcja profesora Przemystawa Deszczyn-
skiego Ekonomia informacji nie sposob nie zauwazy¢, ze jest to kolejna praca zespotu
autorskiego wywodzacego si¢ z Katedry Publicystyki Ekonomicznej i Public Relations
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. Autorzy sa znani na polskim rynku wydawni-
czym z wczesniejszych prac, ktére cieszyly si¢ uznaniem zar6wno wérod przedstawicieli
Swiata akademickiego, studentow, jak i szeroko rozumianej praktyki, w tym w szczeg6l-
nosci mediow.

Opiniowana ksigzka jest pierwszym w pelni oryginalnym opracowaniem bardzo waz-
nej problematyki, ktdra zaliczana jest do tzw. ekonomii albo ekonomiki informacji, co
mozna interpretowac jako og6t ekonomicznych aspektéw funkcjonowania informacji, ale
takze jako informacyjng strong proceséw ekonomicznych.

Dwie okoliczno$ci wydania tej pracy zdaja si¢ zaslugiwaé na szczegdlng uwage. Po
pierwsze ksigzka zostala przygotowana przez wspomniany juz zespdt autorski, ktory od
okoto 30 lat uprawiat badania naukowe w obszarze okre§lonym przez zatozyciela Kate-
dry Publicystyki Ekonomicznej i Public Relations profesora Ryszarda Lawniczaka jako
transformacyjne public relations. Po drugie zespot autorski wpisuje swoje prace do eko-
nomii informacji, ktorej wybitni przedstawiciele w osobach George’a Stiglitza, George’a
Akerlofa i Michaela Spence’a zostali w 2001 roku laureatami Nagrod Banku Szwecji im.
Alfreda Nobla.

Zestawienie tych dwoch okolicznosci jest dla czytelnika nie lada wyzwaniem. Na
pierwszy rzut oka wydaje si¢, ze skojarzenie public relations jako funkcji zarzadzania
z problematyka ekonomii informacji nalezacej do ,klasy noblowskiej” jest trudne do
zaakceptowania. Podejscie takie tamie schematy klasyfikacyjne obowiazujace w ramach
nauk ekonomicznych i moze budzié watpliwosci. Sytuacja ta jest jednak doskonatym przy-
ktadem na to, jak mocno powigzane sg z soba, jak bardzo si¢ przenikajg i jak interdyscy-
plinarne sa dyscypliny nalezace formalnie lub umownie do nauk ekonomicznych. Okazuje
sig, ze spoiwem laczacym te dwa odrgbne wydawatoby si¢ §wiaty jest asymetria informacji,
jedna z podstawowych kategorii ekonomii informacji, jednocze$nie jakze niezwykle wazna
w dziataniach public relations.

Gli6wna zaleta ksigzki jest to, ze dotyka ona zagadnien o kapitalnym znaczeniu, kt6-
rych znajomos¢ jest niezbedna do zrozumienia, jak funkcjonuje informacja w r6znych
odstonach §wiata gospodarki, czasami na styku ze §wiatem polityki, §wiatem spolecznym
czy Swiatem mediéw. Trudno chyba byloby znaleZ¢ oponenta stwierdzenia, ze przeplyw in-
formacji, a wiasciwie wyposazenie w informacje¢ wszystkich podmiotéw gospodarki rynko-
wej, jest warunkiem sine qua non efektywnosci tejze gospodarki, czyli per saldo dobrobytu
spofecznego. Natomiast bedaca immanentna cecha rzeczywistej gospodarki asymetria
informacji przyczynia si¢ de facto do obnizenia og6lnego poziomu zamoznoS$ci. Czasami,
a wilasciwie czgsto, mamy jednak do czynienia z suboptymalizacja, ktorej zrédtem moze
by¢ wlasnie asymetria informacji — wtedy nieuzasadnione zyski jednych podmiotdw reali-
zowane sg niejako kosztem dobrobytu spofecznego na poziomie ponadindywidualnym.
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Druga silna strona opracowania to jego aktualno$é. Swiadcza o tym odniesienia do
najnowszych wynikéw badan w wiodacych o§rodkach polskich i §wiatowych oraz powota-
nia na najbardziej aktualne publikacje. Pod tym wzgledem recenzowana ksigzka wypada
wzorcowo. Aktualno$¢ ujecia zwigzana jest jednoczesnie z réznorodnoscig poruszanych
aspektow ekonomii informacji i do pewnego stopnia takze z kompleksowoscia. Aby wyka-
za¢ pluralistyczny i catoSciowy charakter podej$cia autoréw do kwestii ekonomii informa-
cji, konieczne jest odwolanie si¢ do uktadu (struktury) ksigzki. I tak w ksiazce wystepuje
osiem rozdzialdéw, kazdy napisany przez innego autora.

Rozdzial pierwszy zostat przygotowany przez redaktora tomu, Przemystawa Deszczyn-
skiego. Rozdzial ma charakter koncepcyjny, a jego istote stanowi konceptualizacja poje-
cia ekonomii informacji. Ukazano w nim genez¢ ekonomii informacji, rozumienie tego
pojecia oraz scharakteryzowano najwazniejsze metody badawcze ekonomii informacji.
Rozdzial stanowi swego rodzaju punkt wyjscia i konstrukcje¢ nos$ng catego opracowania.
Autorzy pozostalych rozdziatéw nawiazuja i podporzadkowuja si¢ w swoich rozdziatach
przyjetej konwencji analizy. Lektura rozdzialu prowadzi do powstania u czytelnika pew-
nego rodzaju zdziwienia, ze ,,noblowski obszar badawczy” ekonomii informacji jest w su-
mie w literaturze do$¢ stabo rozwinigty w sensie teoretyczno-metodologicznym. By¢ moze
nalezalo szerzej siggna¢ do opracowan mi¢dzynarodowych?

Rozdzial Jacka Trebeckiego o ekonomii informacji w komunikowaniu wewnegtrznym
epoki medidéw spotecznos$ciowych stanowi swego rodzaju pomost pomi¢dzy ekonomia
informacji a public relations zawgzonych do komunikacji wewngtrznej. Autor odwotu-
je sie do zwigzkéw pomiedzy ekonomig behawioralng a ekonomig klasyczng i stusznie
zauwaza, ze konsekwencjg asymetrii informacji moze by¢ jej wplyw na wypaczanie czy
znieksztalcanie decyzji.

W rozdziale trzecim Marcin Leszczyfiski podnosi role ekonomii informacji w global-
nym zyciu gospodarczym. Z punktu widzenia konstrukc;ji ksigzki jako calo$ci troche dziwi
taki przeskok z poziomu mikro w rozdziale drugim na poziom globalny. Autor dopatruje
si¢ licznych zwigzkow pomigdzy asymetrig informacji a miedzynarodowa konkurencyj-
noScig panstw. Czyni to, postugujac si¢ klasycznymi schematami rozwijanymi w ekono-
mii informacji, takimi jak pokusa naduzycia, negatywna selekcja, sygnalizacja czy tez
autoselekcja. Zagadnienia te wigze dodatkowo z kwestig reputacji panstw, efektu kraju
pochodzenia, marki narodowej, migkkiej sily itp. Autor interesujaco pisze o roli reputa-
cji pafistwa w niwelowaniu asymetrii informacji na rynku globalnym. W tym kontekscie
pojawia si¢ jednak pytanie, czy reputacja pafistwa sama w sobie nie moze takze by¢ gene-
ratorem asymetrii informacji. Nasuwa si¢ tutaj przyklad ,,afery spalinowej” Volkswagena
—na wczesnym etapie afery wyrazono watpliwosci co do zasadnosci jej podstaw. Byé moze
wtedy dziatat stereotyp, ze tak naganne zachowania nie moga by¢ udziatem firmy pocho-
dzacej z Niemiec, kraju cieszacego si¢ prawie nienaganna reputacja. Wydaje si¢ wiec, ze
reputacja moze zaréwno niwelowac, modyfikowa¢, moderowac asymetri¢ informacji, ale
moze tez ja po prostu generowac czy zwigkszac. Niestety autor nie uniknal na stronie 38
pokusy nazwania moral hazard hazardem moralnym, co jest rozwigzaniem spotykanym,
aczkolwiek pozbawionym sensu, mimo ze wcze$niej na stronie 37 uzyt poprawnego okre-
§lenia podstawowego pojgcia wystepujacego w teorii agencji (pokusa naduzycia).

Podobny ,wystepek” popelnia zresztg takze Waldemar Rydzak w rozdziale czwar-
tym na stronie 59 (hazard moralny). Autor tej czg¢Sci opracowania nawigzuje szeroko do
tradycji poznanskiej szkoly ekonomicznego public relations. Za Marcinem Gola przybli-
za czytelnikowi podstawowe obszary badawcze ekonomii informacji, do ktorych zalicza:
ekonomike informacji, infonomike, ekonomi¢ gospodarki informacyjnej oraz ekonomi¢
informacji niedoskonatej. Wyr6zniajaca cechg tego rozdziatu jest to, iz odnosi si¢ on jed-
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nocze$nie do dwoch poziomdw — mikro i makro. Bardzo przydatny jest przeglad koncepcji
roli informacji w gospodarce z odwotaniem si¢ do pogladéw Friedricha von Hayeka, Geo-
rge’a Stiglera, Josepha Stiglitza oraz Michaela Spence’a. Waldemar Rydzak przyjmuje za
Jamesem Hamiltonem, ze informacja jest dobrem wielowymiarowym o cechach dobra
publicznego. Ta ostatnia konstatacja wymagataby jednak szerszej dyskusji i rozwinigcia.
Tekst ma takze swoj wymiar praktyczny, jaki stanowi omdwienie zmian w tworzeniu i dys-
trybucji informacji.

Tekst Filipa Kaczmarka (rozdzial piaty) wyrdznia si¢ z dwdch powodow. Pierwszy —
merytoryczny — polega na tym, ze odnosi si¢ do bardzo waznej kwestii zaréwno teoretycz-
nej, jak i praktycznej, czyli do legitymizacji Unii Europejskiej. Unia Europejska to jedna
z najwazniejszych instytucji wspolczesnego globalnego $§wiata ukazujaca, jaka role moze
odgrywac regionalna organizacja integracyjna. Legitymizacja tej instytucji jest szczegol-
nie wazna, jesli przyjmiemy perspektywe wyjasnienia funkcjonalnego, zgodnie z ktorym
racja istnienia Unii sa spelniane przez nig funkcje postrzegane jako pozyteczne. Chodzi
miedzy innymi, cho¢ przeciez nie tylko, o przyczynianie si¢ do podniesienia dobrobytu
spotecznego, ale takze o bezpieczefistwo polityczne, ekonomiczne, zachowanie spoko-
ju spolecznego, wartosci demokratyczne itp. Druga zaleta tego rozdzialu zwiazana jest
z wykorzystang metodyka, ktéra miesci si¢ w zakresie ekonomii informacji. Jako przed-
stawiciel subdyscypliny okreslanej jako biznes migdzynarodowy z zaciekawieniem stwier-
dzam czeSciowe podobiefistwo metodyczne ekonomii informacji i mojej subdyscypliny.
Zdaniem Petera Buckleya podejscia historyczne w zakresie badaf nad biznesem mi¢dzy-
narodowym majg diugg tradycje. Zalicza on do nich: krytyczna analize Zrodet, analize
szeregOw czasowych, analizy poréwnawcze w czasie i przestrzeni, analize kontrfaktyczng
oraz badanie sytuacji nietypowych. Filip Kaczmarek wykorzystat w swoich rozwazaniach
zatozenia analizy kontrfaktycznej, a wtasciwie wyniki takich analiz, do wykazania, Ze tzw.
koszty alternatywne albo cost of non-Europe sa stosowane jako instrument legitymizowa-
nia Unii Europejskiej. W tym kontekScie uzywa si¢ takze pojecia europejskiej wartosci
dodanej albo premii za kooperacje.

Rozdziat sz6sty, napisany przez Izabele Janicka, stanowi przyktad zastosowania kon-
cepcji ekonomii informacji do analizy jednego kraju, w tym wypadku Niemiec. Jedno-
cze$nie zalozono, ze brane sa pod uwage zaro6wno aspekty makro, jak i mikro. Autorka
stusznie wskazuje na nadrzedna role informacji w gospodarce postindustrialnej oraz na to,
ze informacja stata si¢ jednym z podstawowych czynnikdw wytwdrczych. Wprowadza tez
do rozwazan pojecie funkcjonalnego minimum informacyjnego oraz luki informacyjnej. W
wywodzie wykorzystano zasadnie m.in. pojecie postprawdy (post-truth), ktore ze wzgledu
na swoja zawrotng karier¢ wymagatoby chyba jednak szerszego ujecia w ksigzce na temat
ekonomii informacji. Wydaje si¢, ze dobrym rozwigzaniem bytoby poswigcenie tej katego-
rii jednego rozdziatu ksigzki. Izabela Janicka pokazuje nastepnie, jak informacje wytwa-
rzane przez rdzne oSrodki decyzyjne w Niemczech wplywaja na rezultaty ekonomiczne.

Bardzo interesujacg i potrzebng czg$¢ pracy stanowi rozdziat siddmy napisany przez
Aleksandre Rabczun, po§wigcony zwigzkom migdzy ekonomig informacji a brexitem.
Z perspektywy ekonomii informacji w zajmujacy sposOb przedstawiono genezg brexitu,
kampanie¢ referendalng oraz negocjacje brexitowe. Odnos$nie do tego rozdzialu nasu-
waja si¢ dwie uwagi. Pierwsza dotyczy niewykorzystanej w pelni mozliwosci postuzenia
si¢ analiza kontrfaktyczng (kontrfaktualng), ktdra mogtaby stanowic swoista prognoze
ostrzegawcza dla zwolennikéw brexitu. Druga uwaga odnosi si¢ do bigdnego przywotania
tre$ci prawa Kopernika-Greshama. Na stronie 105 napisano, ze ,,pieniadz stabszy wypie-
ral pieniadz gorszy”, podczas gdy prawo to mOwi o wypieraniu pienigdza lepszego przez
gorszy (slabszy).
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Katarzyna Swierczynska podjeta w rozdziale 6smym probe wykorzystania warsztatu
badawczego ekonomii informacji do przeanalizowania wptywu informacji na gospodarki
krajow Afryki Subsaharyjskiej. Rozdziat ten pokazuje przydatnos$¢ perspektywy ekono-
mii informacji do badania gospodarek krajow mniej rozwini¢tych. Przedmiotem wywodu
uczyniono dwa zagadnienia. Po pierwsze chodzi o informacyjne uwarunkowania procesow
migracyjnych. Po drugie zajeto si¢ informacyjnym aspektem zdolnoSci przyciagania za-
granicznych inwestycji bezpoSrednich przez rozwazang grup¢ krajow. Autorka pokazata
gtowne przekroje informacji wykorzystywanych i przydatnych do podejmowania decyzji
dotyczacych obu zagadnien. Na bazie tych przyktadow Katarzyna Swierczynska formutuje
takze kilka spostrzezen o charakterze ogélnym, wskazujac na zagrozenia dla tzw. cywili-
zacji zachodniej.

Dos$¢ wyczerpujaca prezentacja treSci poszczeg6lnych rozdzialéw daje podstawe do
sformulowania kilku uwag o charakterze ogoélnym. Mozna zbudowa¢ list¢ najwazniejszych
nastepujacych silnych stron opiniowanej pracy:
® problematyka podjgta w opracowaniu jest wazna i aktualna,
® autorzy posiadajg dobrg orientacj¢ we wspoOlczesnej literaturze polskiej i Swiatowej,
® autorzy w nowatorski i interesujacy sposdb ujmuja referowane zagadnienia,
® autorzy uzywaja jasnego, zrozumialego, komunikatywnego jezyka, w niezb¢dnym tyl-

ko zakresie odwotujacego si¢ do hermetycznej terminologii.

Czgs¢ uwag polemicznych odnoszacych sie¢ do poszczegdlnych rozdziatéow zgloszono
przy ich omawianiu. W tym miejscu warto zwr6ci¢ uwage na kilka nastgpujacych watpli-
wosci/sugestii:
® Nie do kofica zrozumiale jest merytoryczne uzasadnienie struktury ksiazki, a w szcze-

goblnosci sentencji rozdziatow — wydaje si¢, ze redaktor nie przyjal jednego, jasnego

kryterium. By¢ moze warta rozwazenia bylaby sugestia, by jako wyznacznika kolej-
nosci tekstéw uzy¢ poziomu analizy prowadzonej w danym rozdziale. Mozna by wigc
uszeregowac rozdzialy w kolejnosci od szczebla mikro do globalnego, albo odwrotnie.
® Inna propozycja dotyczy ewentualnego rozwini¢cia rozwazan na temat postprawdy,
ktoéra powinna by¢ waznym przedmiotem analiz w ramach ekonomii informacji.
® Wydaje sig, ze ksigzka zyskalaby jeszcze na zainteresowaniu, gdyby osobny rozdziat
poswiecono wyborom prezydenckim w USA z punktu widzenia ekonomii informacji.
® Ksigzka warta jest polecenia zaréwno dla studentéw studiujacych na kierunkach eko-
nomicznych, w szczeg6lnosci dla tych, ktorzy przygotowuja prace magisterskie albo
licencjackie, a takze doktorskie. Z pewnoscia praca powinna zainteresowaé rowniez
praktykow. Kolejnym kregiem jej odbiorcéw powinni by¢ wreszcie nauczyciele akade-
miccy — atrakcyjno$¢ poruszanej problematyki, a jednoczes$nie klarownos¢ i precyzja
ujecia oraz oszczedno$c stowa to zalety, ktére mogg by¢ szczeg6lnie przydatne w na-
uczaniu akademickim.
Marian Gorynia

Joanna Baran, Stopieri internacjonalizacji sektora przetworstwa mleka, Wydawnictwo
SGGW w Warszawie, Warszawa 2019, 347 ss.

We wspotczesnym $wiecie ro$nie znaczenie gospodarczych powigzan migdzynarodowych.
Mozna sadzi¢, ze pandemia koronawirusa jedynie okresowo ograniczy ten trend, a rozwoj
systemoOw facznodci i transportu ,,przyblizy” odlegte krance §wiata. W tym kontekscie
warto odnotowa¢ ukazanie si¢ recenzowanej monografii autorstwa Joanny Baran (obec-



